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1. Fundamentacion

El recorrido seguido en este programa responde a un orden cronolégico y cada una de las
clases esta definida a partir de un doble eje: el relativo a la imagen grafica, en el que se
analizan tanto las formas visuales como los discursos elaborados sobre el tema; y por otro, el
analisis de la historia politica argentina puesta en relaciéon con la imagen grafica en los
diferentes momentos de la Argentina. En este sentido el seminario se propone como el intento
de elaborar una historia politica de la imagen grafica en Argentina, con el fin de reconocer las
formas de intervencién sobre los deseos, tanto en la subjetividad contemporanea como en las
practicas colectivas. Importa, entonces, una reflexién sobre la imagen, sobre el caracter
politico de la imagen v, a la vez, la especificidad de su andlisis en el terreno de la historia
politica argentina.

Ahora bien, puesto en el terreno de las luchas, el vinculo de la imagen respecto de las
relaciones de poder adquiere una entidad sin precedentes en el despliegue del capitalismo a
lo largo del siglo XX y lo que va del XXI. Si la intervencidn sobre los cuerpos se daba a partir de
una ordenacién de estos en los espacios de encierro (tal el diagrama elaborado por Michel
Foucault), lairradiacién y reproduccion de las imagenes sirve como una forma de distribucién
gue amplifica aun mas esos procedimientos de intervencidn sobre la poblacién. Un analisis de
los cambios en los sistemas de produccién nos permite reconocer los cambios en el uso de la

imagen como recurso politico: la fotografia o el cine, en sus comienzos a fines del XIX, a la vez



gue permitia ver escenas de la vida cotidiana, a la vez que esas imagenes se extendian en
direccion a mostrar una intimidad hasta entonces invisible, duplicaba la fortaleza disciplinaria
del Estado moderno. Se retratan delincuentes, alienados, invertidos sexuales, poblaciones
originarias, prostitutas; es decir, “anormales”. Se distribuyen esas imagenes en libros de
criminologia o de medicina, se incorporan a los archivos psiquiatricos o policiales, se elabora
toda una casuistica que va a ser objeto de analisis con fines disciplinarios, en particular como
prevencion fisica o bioldgica de las anomalias. La fotografia de expediente o de ensayo
antropoldgico tiene asi una doble funcién: por un lado identificar y por otro anticipar,
cientificamente, posibles efectos. Las descripciones fisicas elaborada por las teorias sostenidas
en la idea de raza o el andamiaje tedrico de la criminalistica de Césare Lombroso tiene en la
imagen una forma destinada a sostener relaciones de dominio. Aunque elaborados como
discursos, el sustrato de la intervencidn tedrica es la imagen (en Lombroso a través de dibujos
realizados con un sentido de descripcidon pedagodgica). Por lo tanto se trata de ver, no sélo de
decir.

A la vez, la legitimacidon de la imagen esta dada por una verdad derivada de su caracter
especular; la realidad y las imagenes mantienen entre si un vinculo de necesidad que funda su
estatuto de verdad. En este sentido su uso se inscribe en el positivismo reinante de fines del
XIX y comienzos del XX, época en la que desde el arte al psicoanalisis o desde la musica a la
filosofia de Nietzsche, la verdad de la realidad y su posibilidad de representacion se ponen en
tela de juicio. La pregunta équé es la realidad?, a pesar de su historia en la historia del
pensamiento, vuelve a ser formulada por entonces con una dosis de un fuerte escepticismo,
no sélo por los derivados del movimiento romantico del XIX, sino también por la emergencia
de nuevos postulados cientificos que interpelan los contenidos de la ciencia moderna.

Es esta la procedencia del discurso publicitario, inscripto en la relacion verdad/poder que
define el uso de la imagen desde comienzos del siglo XX hasta hoy. Por ello el discurso sobre
la lamada por entonces “publicidad moderna” se articula sobre tres ejes: la publicidad como
disciplina, la publicidad como tecnologia del yo y la publicidad como intervencidn sobre los
deseos. No se trata de ejes sucesivos sino de la conformacién de una red que anuda la
economia politica con la cientificidad de las practicas de produccién y recepcion de la imagen

bajo un nuevo orden de verdad.



En este sentido la imagen grafica es el emergente de una modificacién en el régimen de

visibilidad y cuyos efectos se hacen elocuentes en la época actual.

2. Propdsitos y/u objetivos

Propdsitos

e Reconocer los diferentes momentos de la relacidon entre el arte y la politica argentina.

e Promover la reflexion sobre los distintos procesos historicos con el fin de distinguir los
modos de produccidn artistica.

e Analizar el grado de influencia que tiene la publicidad a lo largo de la historia en tanto una
forma especifica de intervencion sobre la poblacidn.

Objetivos
Son objetivos de esta materia que los estudiantes:

e Indaguen en torno al caracter politico de las imagenes.

e Reconozcan los sistemas visuales en los cuales las imagenes se inscribe en las
relaciones de poder.

e Generar una concepcion de lo que significa la produccién de una iconografia de la
Republica Argentina.

3. Evaluacion y régimen de aprobacion
Evaluacién

La evaluacién del seminario tiene dos instancias, una de practicos y una de tedricos que se
complementan. En los practicos, los alumnos deberdn elaborar un proyecto de
investigacion o ensayo en relacion al caracter politico de la imagen y/o de la publicidad.
En tedricos, los alumnos deberan producir y presentar un video de entre 2 y 3 minutos
sobre el caracter politico de la imagen, a partir del marco conceptual trabajado en tedricos
y practicos.

Los alumnos que hayan obtenido 7 (siete) 6 mas de 7 (siete) de promedio promocionaran
la materia.

Quienes tengan como nota entre 4 (cuatro) y 6 (seis), deberan rendir examen final.
Quienes hayan desaprobado una de las dos instancias de evaluacidon debera rendir el
recuperatorio correspondiente. De aprobarlo, deberdn rendir examen final cualquier sea
la nota.



Quienes hayan obtenido menos de 4 (cuatro) durante la cursada, o no hayan aprobado el
recuperatorio de uno de los parciales, deberan recursar la materia.

4. Metodologia de trabajo

A los efectos de componer una perspectiva mas amplia respecto de la potencia politica de
laimagen, los contenidos tedricos relativos al caracter politico de la publicidad y laimagen,
se complementan, en las comisiones de los practicos de la materia, con trabajos de analisis
e investigacion en diferentes tematicas relativas a la imagen, a su impronta en diferentes
campos y al caracter dominante que tiene en la sociedad actual. Tratdndose de un
seminario, la propuesta es que los alumnos puedan trabajar en torno a distintas
perspectivas que habiliten a la vez a una indagacién y busqueda de sus propios intereses
de investigacion. Para ello, la bibliografia y el trabajo de los practicos, aunque auténomo
y diferente, es propuesto aqui como complementario respecto de lo tratado en los
tedricos.

5. Programa analitico

1. PODER POLITICO, IMAGEN Y PUBLICIDAD: Introduccion. Procedencia histérica del
discurso publicitario. Subjetividad y poder. La publicidad cientifica: psicologia de
masas y relaciones de dominacion. Poder, discontinuidad e historia en la argentina
moderna.

2. FOTOGRAFIA, GUERRA Y DELITO: La guerra ilustrada: xilografia, 6leo y retrato. El
control sobre los cuerpos a través de las fotografias. Lo normal y lo patoldgico. Verdad
y poder. Delincuencia e imagen.

3. SEXUALIDAD Y PODER: El dispositivo de sexualidad. Sexualidad y género en las
comunidades indigenas: antes y después de la Campaiia al desierto. Los “invertidos”
como anormales.

4. LA MUJER MODERNA: Los cuerpos ordenados. El ideal familiar y la mujer como objeto
de intervencidn. El trabajo femenino como liberacion. Intimidad y belleza.

5. LA DECADA INFAME: CRISIS Y HEGEMONIA POLITICA: La publicidad en argentina en
los afios “30. Crisis econdmica y hegemonia cultural norteamericana. La publicidad
como pedagogia: la revista Impetu. Cine y estado. La imagen hecha piedra: la obra de
Francisco Salamone.

6. IMAGEN Y PUBLICIDAD EN EL PRIMER PERONISMO: Publicidad y consumo durante el
peronismo. Intimidad publica: la fotografia y el peronismo por dentro. Los afiches. El
trabajador como sujeto politico y como imagen. Los docudramas: el cine como
publicidad politica.



7. PODER, ENGANO Y PROPAGANDA: Los efectos sociales en la vida argentina después
del peronismo. La Argentina publicitaria de los afios sesenta. Las imagenes de la
guerra fria y el comunismo. La decepcidn: el relato publicitario como engafio. Etica 'y
politica: Las formas ocultas de la propaganda y La estrategia del deseo.

8. VIOLENCIA 'Y DICTADURA: Violencia y propaganda en los afios ‘70. Dictadura e
imagen. La television: documentales y propaganda politica. El mundial ‘78. La guerra
de Malvinas.

9. NEOLIBERALISMO: LAS NUEVAS RELACIONES DE DOMINACION. La nueva economia.
La infoesfera y la mente social. La ideologia felicista. El cibertiempo y el ciberespacio.
Big Data y la conquista del deseo. La libertad como episodio

4.1 Organizacion del contenido:

Parte |

Procedencia histérica del discurso publicitario. El caracter politico de la imagen. Poder,
discontinuidad e historia. La intervencion sobre la poblacidon. Deseo y economia politica. La
fotografia como practicas publicitarias. La Argentina moderna y el Centenario.

Parte Il

La publicidad grafica en Argentina. Intimidad, erotismo y placer: los discursos sobre el ideal
femenino en los afos ‘20. Crisis econdmica y hegemonia cultural norteamericana. La
publicidad como pedagogia. Publicidad e imagen durante el peronismo. La Argentina
publicitaria de los afios sesenta. Violencia y dictadura militar: la televisién como dispositivo
moral.

4.2 Bibliografia y recursos obligatorios:

CLASE 1

- E. Colén Zayas (2001). Publicidad y hegemonia. Capitulo I: “Publicidad y estética”.
Bogota: Ediciones Norma.

- G.Varela (2017). La guerra de las imdgenes: una historia visual de la Argentina.
Buenos Aires: Ariel. Introduccion. Pag. 9-31.

CLASE 2

- L. Caimari (2004). Apenas un delincuente. Buenos Aires: Siglo XXI. Capitulo:
“Malechores ocultos y perseguidores modernos (1880-1910)”. P4gs. 169-198.

- ). Tagg (1988). El peso de la representacion. Barcelona: G. Gill. Capitulos Il y Ill. Pags.
81-133.



CLASE 3
- ). Salessi (1995). Médicos maleantes y maricas. Buenos Aires: Betriz Viterbo. Capitulo:
“Una cultura de maricas resistentes”. Pags. 305-346.

CLASE 4

- M.Argeri (1988). “Mujeres y sexualidad entre la guerra y la paz”. En D. Barranco y otros
(2014) “Moralidades y comportamientos sexuales”. Buenos Aires: Biblos. Pags. 29-48.

- D. Barrancos. “Moral sexual, sexualidad y mujeres trabajadoras en el periodo de
entreguerras.”. En F. Devoto (Ed.) (1999). Historia de la vida privada en Argentina.
Tomo 3. Buenos Aires: Taurus. Pags. 199-226.

CLASE 5

- G.Varela (2017). La guerra de las imdgenes. Una historia visual de la Argentina.
Buenos Aires: Ariel. Capitulo 6. Pag. 97-110.

- Kildmetro 111 (1936, Mario Soffici)

CLASE 6

- M. Gené (2005). Un mundo feliz. Imdgenes de los trabajadores en el primer peronismo,
1946-1955. Capitulo 1. Buenos Aires: Fondo de Cultura Econémica.

- C. Kriger (2009). Cine y peronismo. Capitulo Ill: “Peliculas de propaganda estatal”.
Buenos Aires: Siglo XXI.

CLASE 7

- C. Scoufalos (2007). 1955, memoria y resistencia. Buenos Aires: Biblos. Cap. 4: “La
trama de la resistencia”. Pag. 85-99.

- V. Packard (1959). Las formas ocultas de la propaganda. Buenos Aires: Sudamericana.
Cap. 17: “La politica y los constructores de imagenes”. Pag. 197-217.

CLASE 8

- S. Carassai (2013). Los afios setenta de la gente comun. Buenos Aires: Siglo XXI. Cap. V:
Deseo y violencia. Pag. 73-111.

- J.Risker (2018). La accion psicoldgica. Buenos Aires: Tinta limén. Capitulo 2: “Estrategia
psicosocial de la dictadura”.

CLASE 9
- Franco Berardi (2001): La maquina de la infelicidad
- Byung-Chul Han: Psicopolitica.

4.3 Bibliografia optativa:

- M. Foucault (2004). Seguridad, territorio, poblacidn. Capitulo: “Clase del 25 de enero
de 1978”. Pags. 73-108. Buenos Aires: Fondo de Cultura Econdmica.
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- J.M. Ramos Mejia (1912). Las multitudes argentinas. Cap 7: “La multitud en los
tiempos modernos”. Buenos Aires: J. Lajouane editores.

- F. Rocchi (2000). “Concentracién de capital, concentracién de mujeres. Industria y
trabajo femenino en Buenos Aires, 1890-1930”. En F. Gil Lozano, V. Pita y M. Ini
(2000). Historia de las mujeres. Siglo XX. Buenos Aires: Taurus.

- F. Rocchi (2014). “La americanizacién del consumo: las batallas por el mercado
argentino”. En M. Barbero y A. Regalsky (2014). Americanizacion. Buenos Aires:
Eduntref

- Revista Impetu: Seleccién de articulos.

- C. Maranghello (1984). “La pantalla y el estado”. En Couselo y otros. Historia del cine
argentino. Buenos Aires: Centro editor de América Latina.

6. Plan de trabajo en el campus:
El aula virtual de la materia se concibe como un espacio de extensién de la clase presencial.
Todas las materias deben compartir alli su bibliografia, sitios web de referencia, simuladores,

recursos multimediales, etc.

Ademas, explicitar si se prevé la realizacion de actividades como foros de intercambio, entrega
de actividades, socializacidon e intercambio de producciones entre estudiantes, etc.
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